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LA PUBLI CI TE POLLUE. Omiprésente et nultiforne, elle prolifére en dé-
gradant |'environnenment. Cette hydre a un appétit de chancre.

LA PUBLI Cl TE AGRESSE. Elle nous obséde et harcéle, nous matraque et m-
traille, nous viole et vanpirise, et nous retient dans un enbouteill age
nment al

LA PUBLICI TE TROWE. Elle n'informe pas, mais séduit. Fausse conmmuni ca-
tion, elle est un piége, un mel enpoisonné, |a boulette de viande ou |'on
cache le conpriné pour le chien nalade. Dictature des apparences, elle
crée des frustrations. Elle pervertit |'art en débauchant les artistes au

profit du seul art a sa portée : |'art de tronper.

LA PUBLI CI TE MANI PULE. Par becquées anesthésiantes, elle nous ensorcelle
jusqu'a |'hypnose et nous injecte sa propagande occulte aprés que notre
esprit critique a été broyé par la noulinette sublimnale.

LA PUBLI CI TE ALI ENE ET CONDI TI ONNE. Cette drogue crétinisante uniform se

et dépersonnalise. Elle opére aussi, sans qu'il soit besoin de séjourner
parm |a secte, un |avage de cerveau a domcile. Ce chancre chatoyant nous
donne | e cancer de |'imagination, que nous devons al ors renpl acer par une

prot hese préfabriquée en forne de poubelle.

LA PUBLI CI TE BRAILLE. Au népris de notre droit |e plus él énentaire au
silence, elle ajoute ses décibels au sacro-saint vacarne de la civilisation
i ndustrielle.

LA PUBLI CI TE PERVERTI T LE LANGAGE. Qutre |es slogans d' une débilité dé-
bilitante, ce nouvel obscurantisnme défigure |a syntaxe et saccage |le voca-
bul ai re.

LA PUBLI Cl TE REND LES ENFANTS OBESES. Car ils grignotent des heures du-
rant, devant la télévision, les produits sucrés ou gras que celle-ci |eur
pr ésent e.

ENFIN LA PUBLICITE TUE. Elle tue ceux qui boivent a cause d'elle,

ceux qui foncent a cause d'elle, ceux qui funment a cause d'elle, et auss
ceux qui ne funent pas.

Tout cela, la publicité le fait au nomde |la raison d' Argent.

Savez-vous que, dans certains pays, les autorités se feraient renbourser
par les fanmilles les frais d' exécution de leur fils ou de leur fille ?

Savez-vous par qui |es annonceurs se font renbourser la pollution, |'a-
gression, la tronperie, la manipulation, |"'aliénation, |e conditionnenent,
la braillerie, |a perversion du |langage, |'obésité des enfants, |le neurtre
enfin ?

Par NOUS, par chaque Francais, qui, chaque année, |eur verse plus de
| 000 F !
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Eli mi nons deux argunents spéci eux. L' économ que d' abord. S'il est vrai que
la publicité fait travailler, pourquoi les publicitaires, ces nouches du coche
pr ét endunent vaches sacrées, ne se reconvertiraient-ils pas ? D autre part,

n' oublions pas que, si la publicité relance I a consonmation, elle favorise le
gaspi |l |l age et |' épuisenent des ressources de |a planéte.

L' esthétique ensuite. S'il est vrai que des nurs gris et des autobus vert
uni seraient bien tristes, faut-il que ces murs soient gris et ces bus vert
uni ? L'homme se divertit avec n'inporte quoi, nméne avec la publicité ; il
n' enpéche qu'elle prend la place de |'art véritable, celui qui éléve au lieu
d' asservir.

TREVE DE BAVARDAGE ! A disserter plus |ongtenps, nous risquerions de con-
tenter |l es suppbts de |'ordre publicitaire, qui se sont déja trop réjouis de
notre somolence. Qu'ils trenblent désornmais, car |'heure de |a contre-
attaque a sonné

QUE FAIRE ? D abord nous connaitre et nous organi ser, dans toute |a France,
avec |'adresse ci-dessous conme base de correspondance. Il ne s'agit pas, au
départ, de créer une association, mais plutdét un nmouvenent infornmel de plus en
plus large, dont |la seule structure sera précisénent |e contact épistolaire
régulier.

Courant février 1990, un bilan de ce prem er envoi sera établi et comuni -
ué a ceux-la seuls qui auront d'ici la envoyé une envel oppe tinbrée et |ibel-
a leur adresse ainsi que le renboursenent des frais de photocopie ( un

é
ée
inbre a 1| Fferal'affaire ! ). La stricte observation de cette regle sera
e seul signe de votre engagenent réel. L'auteur de ces lignes n'a qu'un peu
e tenps a donner, pas plus.
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D autre part, photocopiez ce texte (recto verso de préférence) et diffusez-
I e. Méne cing exenplaires peuvent étre sal utaires.

Enfin veuillez répondre aux questions suivantes par oui ou par non.

) Pourrez-vous éventuel | enent vous charger d' étre le relais tél éphoni que
de cing nmenbres de votre départenent, au cas ou un nessage aurait a circuler
rapi dement ? 2) Pourrez-vous, au cas ouU une réunion s'organiserait dans votre
régi on, héberger quel ques nenbres ? Si oui, conbien et dans quelles conditions
(lit ? sol ?) ? 3) Si une réunion se tenait dans votre région, vous y rendriez-
vous ? De préférence a quel nonment de |la senmine (jour ? heure ?) ?

4) Disposez-vous d'un répondeur tél éphoni que ?

QUELQUES PRECI SI ONS

-- L'auteur de ces lignes n'étant affilié a aucun groupenent idéol ogi que ou
religieux que ce soit, il n'est guidé, dans sa lutte, par aucune arriere-
pensée, mmis par |'unique et intine conviction suivante : il y a, a |la base
néne de | a technique publicitaire, une négation de la liberteé.

-- L'exorcisne de soi-nénme et des autres auquel nous nous apprétons, ainsi que
la résistance a | ' occupant, sont des téaches de | ongue hal eine, de trés |ongue
hal eine... Au travers d'une pseudo-culture, ce sont des nentalités et une
civilisation que nous visons.

-- Notre objectif n'est pas tant, du noins i
soire suppression de la publicité que |a const
a nous préserver cette |1 berté nmenacée par le
bélier |

faudra en discuter, une illu-
tution d' une discipline propre
| é

[
fl éau. La sape, plutdt que le

(Si ce texte vous est parvenu bien aprés sa date de conposition, sachez qu'i
est toujours val able.)
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